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SALON IBERICO DE EQUIPAMIENTO

SIEB, punto de encuentro para
el sector de la vitivinicultura

QValladolid o

PARA BODEGA

27-29 | ENERO | 2026

TRERVITY

CELEBRACION EN SIMULTANEO CON AGROVID, FERIA PARA EL
CULTIVO DE LA VINA

@ El evento mantiene como principal prioridad aumentar el
contacto entre profesionales que permita potenciar la toma de
decisiones sobre la adquisicidn de productos y servicios
relacionados con la produccién de vino.

La superficie de vifiedo en el area de influencia de SIEB representa
el 80% del total de la Peninsula Ibérica, abarcando mas de 900.000
hectareas. Estos territorios incluyen 50 denominaciones de origen,
23 marcas de calidad y aproximadamente 3.000 bodegas. SIEB
tiene la capacidad de juntar en un mismo espacio y lugar a los
protagonistas del sector para ser de nuevo la plataforma
comercial mas relevante del oeste de la peninsula.

Datos edicion 2024

EXPO & JORNADAS

SPEAKERS’ CORNER SIEB. Casos de éxito, conferencias y mesas de
trabajo de calidad de la mano del mayor grupo de comunicacion que -~
operaen el sector.

NUEVO ESPACIO DEMO PARA EXPOSITORES

empresas expositoras

4. 5 0 o sp;z:sfionales del
5.000 i

Sumate a un proyecto en continuo crecimiento



¢Por qué participar?

Gran potencial de negocio

| Valladolid es el centro geografico del gran vifiedo ibérico, el corazén de
2 la industria bodeguera peninsular. Nuestra proximidad a las principales

regiones vinicolas garantiza la visibilidad de su empresa entre los

profesionales del sector. Aprovecha la ocasion para imponer tu marca

en una zona menos masificada comercialmente.

@ Proyeccion ibérica
Feria de Valladolid orienta este proyecto a los bodegueros de todas las
regiones vinicolas del oeste peninsular, sin limites fronterizos.
Portugal es un mercado prioritario y durante estos afios un gran

FI c HA nimero de profesionales del pais luso han visitado la feria.
4 @ Complementariedad
TEC N I CA La celebracion en simultaneo de SIEB con AGROVID, Feria para el

cultivo de la vifia, asegura un éxito de resultados. Ambas ferias ofrecen
una exposicion comercial de 11.000 metros cuadrados en los que
estaran presentes empresas que fabrican, importany comercializan
todo tipo de maquinaria, equipos y servicios para el vifiedo y las

Fechas: Del 27al 29 de enero de 2026

Horario: De 10:00 a19:00 horas bodegas.
Edicion: Tercera -
Periodicidad: Bienal @ Rentabilidad

La propuesta de valor de SIEB ofrece un gran retorno de inversion,
posicionandose como la mejor opcidn coste/resultado para las
empresas del sector frente a otras ferias del sector.

Organiza: Feria de Valladolid
Caracter: Profesional




‘ ‘ | | | | | ‘ ‘ Perfil del expositor
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El perfil de las empresas é)'(‘positoras de SIEB incluye fabricantes, distribuidores e importadores de maquinaria de

procesos, de instrumentacion, equipos de recepcion de uva, prensado, control de calidad, refrigeracion, toneleria, valvulas,
etiquetas, mangueras, sistemas de filtrado, tapones, depésitos, sistemas de envasado, energia solar, lineas de

embotellado, etc.

PROCESADO

- Agitadores

- Alambiquesy
destiladores

- Bombas de vendimia

- Cintas elevadoras

- Despalilladoras y
estrujadoras

- Filtracion de tierras

- Maquinaria para
pequefias bodegas

- Mesas de seleccion

- Osmosis inversa

- Prensas

- Tolvas

- Tuberias

FERMENTACION

- Autovaciantes

- Bombas de trasiego

- Cantaras

- Cubas

- Depdsitos

- Equipos de frio para cubas
- Equipos de refrigeracion

- Fermentadores

- Intercambiadores

CRIANZA

- Barricas

- Barriles

- Cubas

- Foudres

- Intercambiadores
- Pinas

- Tinas

- Toneles

- Venencias

EMBOTELLADO

- Barriles enfriadores y
bag-in-box

- Botellas

- Capsuladoras

- Embalajes

- Encorchadoras manuales

- Enroscadoras pilferproof

- Etiquetadoras

- Filtros de placas

- Llenadoras

- Microfiltracion

- Taponadoras

- Tapones

HIGIENE

- Enjuagadoras

- Limpiabarricas

- Generadores de
vapor

- Hidrolimpiadoras

- Cip de limpieza

- Cabezales de
limpieza bidones

SERVICIOS

- Asesorias

- Auditorias

- Calidad

- Formacion

- Laboratorios
- Proyectos

- Tecnologfa



SIEB se dirige a todos los
segmentos profesionales de
la viticultura

- Propietarios de bodegas

- Organizaciones agrarias
- Colegios profesionales
- Prensa especializada

principales marcas.

Intercambio de conocimiento para tomar el pulso al sector de
forma certera.

p El perfil de visitante del evento enriquece la dinamica del certamen,
Gerentes P g
creando un ambiente propicio para la colaboracidny el intercambio de
’ proptciop y

- Endlogos ideas. La Feria no solo se presenta como un escaparate de la innovacién
3 la tecnologia en la industria vinicola, sino también como un punto de

odegueros y g P

Ingeni oroE encuentro estratégico para aquellos que buscan fortalecer sus lazos en
] el mundo del vino.
- Técnicos
- Vitivinicultores @ Acceso auna gran oferta expositiva de maquinaria y equipamiento
- Responsables de: y tecnologia para bodegas en la que descubrir novedades de
. fabricantes y distribuidores para la industria bodeguera.

- Marketing Y P 8

5 Logistica @ Establecer relaciones estratégicas profesionales.

- Control de calidad o .

imizacion del tiempo; encuentros con todo el sector en
c C—)) Opt del tiemp t todo el sect

-Lompras solo tres dias.
- Consejos reguladores
¢ i C—)) Informacion relevante para tomar decisiones de compras y

Oopérativas realizar comparativas entre productos y servicios de las

Asistencia al programa de jornadas técnicas.
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Pe I"ﬁl dEl VISIta I'lte SIEB atrae a profesionales comprometidos con el enriquecimiento de la industria del vino

32 11

Provincias
espaiiolas

Comunidades
autonomas

Procedencia

Enla descripcion del perfil de los participantes en SIEB
destaca la diversidad geografica de los asistentes,
que nos visitan desde 32 provincias espafiolas y 11
comunidades auténomas diferentes. Desde
Pontevedra hasta Barcelona, pasando por Zaragoza, La
Rioja, Burgos, Madrid o Ciudad Real. Los visitanres
acudieron desde diversos rincones de Espaiia,
Portugal, Francia, Suiza, Bélgica e Italia.
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Procesado

Nuevas tecnologias
Embotellado
Fermentacion
Crianza

Otros procesos

Procesado

Los intereses de los profesionales son variados, destacando la busqueda de
informacion y asesoramiento para mejorar los procesos en bodega, un
aspecto clave para el 49% de los participantes. A este interés se suman la
adquisicion de nuevas tecnologias (219) y el recabar informacion y conocimiento
para aplicar mejoras productivas en los procesos de embotellado (11%) y
fermentacion (8%). Aspectos relacionados con la energia, el etiquetado, el
almacenaje, el tratamiento de aguas y los procesos de filtracion también se han
vistoreflejados entre los intereses de los profesionales inscritos.
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6% 94%

Internacional

Nacional

Actividad profesional de los participantes

En cuanto a la actividad profesional, la participacion
se distribuye entre bodegueros, gerentes de bodega
y endlogos, fundamentalmente (34%), y un diverso
abanico de perfiles técnicos. Un 24% del publico
esta compuesto por endlogos. Proporcion similar la
conforman profesionales técnicos e ingenieros
relacionados con diferentes trabajos en bodega. En
el listado figuran, ademas, otros perfiles del ambito
vinicola como responsables de ventas y de
comercializacion de producto, servicios financieros,
fabricantes de maquinaria y equipos de
embotellado, investigacion, energia y formacion.

Endlogo
Bodeguero
Gerente de bodega
Ingenieros

Técnico

Viticultor

Medios especializados
Formacion

Empresas del sector



‘ ‘ | | | | | ‘ ‘ Campafia de Marketing

Compromiso de esfuerzo con la promocion del evento

Eventos clave en la campaiia;
presentacion en Agraria (enero 2025)
y promocion en ferias como Enomaq R
(Zaragoza), Vinitech (Burdeos) y
Enotecnia (Oporto)

¢Qué buscamos? Generar trafico web y obtener leads, fomentar la
interacciony el compromiso y crear conciencia de marca

~ SEO técnico y optimizacion de
contenidos y acciones SEM tanto
de manera organica como a

& través de publicidad pagaday
,,, % segmentacion de audiencias
,ll erempresas Presentaciones &/
v, A\ Google Ads
Eneo de productoy Marketing v
participacion e online

iFood&Drinks eventos

Campaiia dirigida al
TecnoPack 1\ SEO v SEM sector bodeguero,
Camparias y colaborando con
asociativas . . . revistas como
media partner Medios digitales Endlogos, Eneo, La
P técnicos

Objetivo: Mejorar la
visibilidad de marcay
potenciar los
resultados de las
campafias de

Semana Vitivinicola,
AgronegociosoLa
Prensa del Rioja entre
otras. Publicidad en
papel, banners weby

Linked f}}

romocion noticias en
Datay P Mail Marketing newsletters
desarrollo de 95% o
Acciones negocto Marketing de

encaminadas a contenidos

/

Se mantiene una estrategia de marketing mix
tradicional basada en las principales cadenas de
radio, las televisiones autondmicas y la prensa
escrita de mayor tirada

PRI o

el conomisti.

vocento

x\““\‘

Radio, ELEMUNDO
television,
prensa escrita y “y CYltv
suplementos
técnicos

0
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Publicidad
exterior:
carteleria

Alcance
expandir la marca aptacion de nuevos "Ta.SiY? y

enelmercadoy eads y automatizacion Atraer visibllidad
. : - constante

mejorar la ‘de acciones para visitantes de f X in Prensa conla

experiencia del identificar nuevos forma natural ializad .
cliente visitantes alineados con Social ei‘?ec:: tzada en publlc_ldad

elevento ocla viticulturay exterior
)N media agricultura

Estrategia dirigida a maximizar el impacto del
trabajo en redes sociales y a construir una

Previsién de campafia edicion SIEB 2026 comunidad en linea séliday comprometida

- Acuerdos con los medios de todos los

sindicatos y asociaciones agrarias regionales.
- Apoyo al evento en la campafia de prensa
especializada de Agrovid.



Formatos de participacion

®) Tarifas:

Pabelldn | Suelo enmoquetado | 56 €/m?
Pabellén | Solo suelo | 49 €/m*

@ Stand modular | 49 €/m?

L] L] o
Derechos de inscripcion | 100 €
(Incluye apertura de expediente y tramitacion administrativa, pases de expositor,
plaza de parking, invitaciones, inscripcion en catdlogo y acceso a zonas de
actividades y jornadas técnicas).

C—)) Precios con10% IVA no incluido

*Tarifa exclusiva para construcciones con modular o disefio




Decide como quieres participar
Llamanos para obtener toda la informacion que necesites

Paula Gutiérrez, Event Leader Paulo Amorim, Event Ambassador
Coordinadora mercado nacional Portugal Market Coordinator
Tfno:(+34) 983429199 Tfno: (+351) 910 570 025
paula.gutierrez@feriavalladolid.com paulo.amorim@feriavalladolid.com

Carolina Yepes, International
Development Coordinator

Tfno: (+34) 983 429115
carolina.yepes@feriavalladolid.com

*'"l»

FERIA
VALLADOLID

INSTITUCION FERIAL DE CASTILLA Y LEON
Avda. Ramén Pradera, 3- 47009 Valladolid (Espafia)

www.sieb-expo.com





