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&= 13 al 16 de noviembre de 2025

@ jueves 13, jornada exclusivamente profesional

Vlve el interior!
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* INTUR continua su evolucion
con una marcada diferenciacion
de contenidos y tiemp

La promocidn de destinos turisticos y la amplia oferta de
productos y servicios para viajeros estan estrechamente//
vinculadas con las relaciones comerciales y las actividades
profesionales. //

/
Concentrar los esfuerzos de promocmn en el lugar gélecuado _
en cada momento es fundamental, asi lo demuestran los //
resultados de la encuesta de satisfaccion de la feria en la////

//

que el 79% de los expositores se plantean volyér a

participar en el evento. // p
//////// -
Define ya tus estrategias de comumcac% y participaen
INTUR. e
=)
///// //
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3 tu " negocios

Pon en marcha tu estrategia B2B

Una sola jornada para centralizar los
negocios

INTUR Negocios continua el camino abierto en las ultimas edicionesy
agrupa en una solajornada todos los contenidos profesionales del salon
para permitir a expositores y profesionales del sector centrar su tiempo en
aquellas actividades que les permitan sacar la maxima rentabilidad a la
feria. Lajornada profesional de INTUR articula sus contenidos en torno a

[ & '\ tres espacios: un mercado de contratacidon, un area de exposicion y un foro
® O de analisis: INTUR Talks.
l
~* Charlas de quince minutos por parte de un experto y posterior debate y
Perfil del participante preguntas sobre temas de relevancia para la gestion del turismo.

profesional:

Agencias de viajes / Touroperadores
Agencias MICE

Alojamientos

Asociaciones

Destinos / Turismo cultural
Servicios turisticos

Transportes

Turismo congresual

Turismo de naturaleza

Turismo enogastronémico

12.600

encuentros comerciales

en la ultima edicion, cifra

que supone un crecimiento

del 9% respecto al afio anterior

3 realizara
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& MERCADO DE CONTRATACION TURISTICA

Exclusivo para profesionales del sector con acreditacion previa

INTUR B2B mantiene esta edicion un sistema de agendado que funcionara como
motor del mercado durante las primeras dos horas de la mafiana, de 9:30a11:30 h. A
partir de ese momento las agendas de los compradores estaran abiertas paraelresto
de participantes.

INTUR B2B albergara agencias mayoristas y TTOO; incluyendo turismo cultural,
urbano, de aventura, gastronomico, religioso, rural, de salud, deportivo, idiomaticoy
de congresos (MICE). La convocatoria incluye asociaciones de agencias de viajes
nacionales, vacacionales, mayoristas, minoristas y tour operadores, asi como a DM('s
y agencias MICE.

También participan agencias de viajes especializadas de Espafia y Portugal centradas
en las tematicas principales de INTUR: enogastronomia, cultura, sostenibilidad,
aventura.. Ademas, no faltara la presencia de grandes TTOO ya que la feriabuscalla
promocion en mercardos tanto nacionales como internacionales.

En la dltima edicion los mercados representados
fueron, ademas del nacional, Alemania, Bélgica,
China, Canadi, la ciudad soberna de Hong Kong,
Italia, Estados Unidos, Polonia y Portugal.

(Datos edicidn 2024)



4mbre de 2024

sintur B2B

En las ultimas ediciones INTUR B2B ha mostrado una evolucion positiva en terminos de
compradores, participantes y reuniones, datos que sugieren un mercado en expansion
y cada vez mas activo con un creciente interés y participacion del sector.

Evolucion del numero de reuniones agendadas (comparativa 2022-2024)
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Tendencia: crecimiento significativo en el nimero de reuniones.

Buyers participantes y paises a los que representaban (comparativa 2022-2024)
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Tendencia: aumento constante en el nimero de compradores.



N 'ur viajeros

Es el turno de poner a prueba tu estrategia B2C

Cultura, naturaleza y enogastronomia
en sus multiples facetas

INTUR Viajeros englobara las propuestas de mas de un millar de
destinos, empresas y colectivos profesionales que entre el viernes
14y el domingo 16 de noviembre presentaran sus opciones para
viajar. Comunidades auténomas, ciudades, provincias, pueblos,
comarcas, alojamientos, turismo rural y empresas de servicios
dibujan el perfil de los expositores que se daran cita en la 28 edicion
de INTUR.

Importante representacion portuguesa. Portugal tendra una gran
representacion a traves de regiones, municipios y empresas.

Fecha:
Del viernes 14 al domingo 16 de noviembre de 2025

'_.E ‘1 L ei ‘r‘i a @ Horario:

Municipio De 10:30 a 20:30 horas
Destino internacional invitado AR 35000 visitantes
Region turistica de Centro de Portugal ‘ ‘ (dato diltima edicién)
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Los datos de los ultimos afios sugieren un evento que crece tanto eninterés como en
participacion de visitantes y de expositores. Ademas, la suma de ARPA aINTUR en
2024 ha impulsado la cifra de expositores a la vez que se ha diversificado la oferta.

Evolucion del numero de expositores 38%
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Tendencia: crecimiento significativo en la oferta expositiva

Evolucion del nimero de visitantes

5.000

2024

2023
2022 30.000
J y
27.000 28,000 29.000 30,000 31.000 22,000 33,000 34.000 35.000

Tendencia: aumento constante en el nimero de visitantes



INTUR Viajeros

14 al 16 de noviembre de 2025

Precios de suelo

1Fachada: 69 €/m?

2 Fachadas: 74 €/m?
3 Fachadas: 83 €/m?
4 Fachadas: 87 €/m?

Derechos de inscripcion: 100 €

Incluye apertura de expediente y tramitacion administrativa, pases de expositor,
plaza de parking, invitaciones, inscripcion en catalogo online y los pases para INTUR
B2B correspondientes seglin el metraje contratado.

¢Con que tipo de stand participas?

Stand mejorado | Espacio adaptado a laimagen y las necesidades de cada expositor,
nosotros nos encargamos del montaje y desmontaje. Solicitanos diferentes opciones.
Stand modular | Estructura mas sencilla, similar para todos los participantes,
completamente personalizable.

Stand disefio propio | Alquila sélo el espacio y monta tu propio stand. La organizacion
facilitara los servicios que necesitéis contratar (luz, agua, sequros...) a través de la
carpeta de servicios.
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INTUR Negocios

13 de noviembre de 2025

u r 9 9 0 € | cada espacio +10% IVA

Espacios individuales enmoquetados con pared trasera personalizada
incluyendo mobiliario (mostrador y taburete), acceso wifl, iluminacion,
enchufe y consumo eléctrico, seguros obligatorios y primera limpieza,

una plaza de parking y un pase para acceder al mercado de contratacion
INTUR B2B.

‘Creatividades facilitadas por el expositor.

Acreditaciones INTUR B2B
Acceso general: 990 €

Acceso Co-Expositores: 125 €
Acceso Castillay Leén: 75 €

Precios para profesionales con 10% IVA incluido
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Q)) Decide como quieres participar @ Reserva ya tu espacio
Llamanos para obtener toda la informacion

que necesites. (1+34)983 429 208

Elisa Arribas Responsable de Proyecto
elisa.arribas @feriavalladolid.com

Paulo Amorim Event Ambassador
paulo.amorim@feriavalladolid.com

www.feriaintur.com
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FERIA DE
VALLADOLID

INSTITUCION FERIAL DE CASTILLA Y LEON
Avda. Ramén Pradera, 3 - 47009 Valladolid (Espafia)
Tel. (+34) 983 429 208 - elisa.arribas@feriavalladolid.com




